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MADRID.— El denominado caso
Garzén-Liafio, que esta siendo
imvestigado por el Supremo a raiz
de las acusaciones del primero
sobre una supucsta conspiracion
contra Jests Polanco, presidente
de Sogecable, puede dar un giro
tras la declaracién de uno de los
testigos, el profesor Jestis Neira.
Ll profesor Neira declaré ante
el Supremo que Jaime Garcia
Arioveros, ex ministro de UCD
y actual consejero de Sogecable,
acusd al juez (Garzon, en una con-
versaeion en la que ¢l estaba pre-
sente, de haber montado una tra-
ma contra Javier Gémeyz de Lia-
fio, instructor del caso Sogecable.
Esa conversacidn, siempre
scglin la declaracion de Neira, se
produjo el pasado 28 de marzo
en un hotel. En la misma, ademas
de Neira y Garcla Afioveros, lam-
bién estaba presente el magistra-
do Joaquin Navarro, también
imputado es esta causa.

«LA OPERACION»— DLista cs la decla-
racién textual del profesor Neira
sobre el contenido de esa con-
versacion: «fn ese momento me
llamaron por teléfono y me apar-
L& para no malestarles [se relicre
a Garcia Anoveros y Joaquin
Navarro| vy cuando volvia el serior
Nuvarro me hacla gestos osten-
sibles para que me diese prisa.
Cuando me senté, me dijo: “le-
sdis, quicro que oigas esto, que
quiero que repita Jaime (arcia
Aroveros”. Y lo que dijo ¢s que
habfa tratado de retirar los tes-
tificales, pero habfa otra, una
operacidn del serior Garzons.

-Pregunta: «&Del serior Gar-
76n?»

JAVI MARTINEZ

Baltasar Garzén, antes de declarar en el Supremo por el «caso Sogecakle»,

—Respuesta: «Del senor Gar-
z6n. Lsto s lo que dice [reli-
riéndose a Garcia Adoveros].
Pero no se relicre conerelamente
ni a testigos ni a preguntas, no.
Lo que dice en definitiva es que
¢l s¢ encucentra con ¢l hecho de
que quiera retirarse...

—Pregunta: «iCon qué sc

encuentra? Es que no capto
YO,

—Respuesta: «Se encuentra
con gue ¢l pretende retirarlo [las
pruebas testificales]... Sali del
hotel y fui a cenar con Baltasar
Garzén. Le conté lo que acababa
de decir Jaime Garcla Afoveros
¢n mi presencia. Bl [por Garzén)

Garcia Anoveros acuso a Garzon cde montar una
trama contra Liano, segun el profesor Neira

Asi consta en la declaracion realizada por este testigo ante el Supremo

me contestd que eso era abso-
lutamente falso, verdaderamente
repugnante... Creo recordar que
dijo algo asi como que habia sido
& [por Gurela Afiaveros] ¢l que
habia propuesto estas cosas...».

—Pregunta: «Quiere esto decir
que le echaba la culpa de alguna
manera de esa situacién al serior
Guarcla Artoverase.

—Respuesta: «Si..»

—Pregunta: «Resumiendo, el
scnor Jaime Garclu  Anoveros,
delante de usted confirmé que
no habia podido conseguir de los
abogados que retirasen la prueba
testifical porque habia una ope-
racidn superior del juez, ¢l
magistrado Baltasar Garzén,
icorrecto?»

Respues

: «Yu lo dije antes».

CONTRA LIANO.— En otro momento
de lu declaracion, el prolesar
Neira es interrogado por el abo-
gado Antonio Gareia Irevijano,
también imputado en la causa,
por otra reunién en la que ade-
mas de ¢l estaban Garzon,
Navarro, Lorenzo Contreras y
dos periodistas e Fl Pafs, entre
alros.

Le preguntd si era cierto que
tanto (GGarzén como Adaveros
dijeron que Goémez de Liado
estaban prevaricando en el caso
Sogecable. Neira contestd que no,
pero dice que en esa reumion «se
palpaba una posicion critica con-
tra Javier Gomez de Liatio».

Por otra parte, ¢l juez de la
Audiencia Nacional, Ismael
Moreno, ha decidido suspender
la resolucién de la recusacién
contra (Gomez de l.iafo, presen-
tada por Juan Luis Ccbrian, hus-
ta tener la declaracion de Garzén
ante el Supremo.

El presidente del diario californiano se hace cargo de su remodelacion

Cisma en el poder de «Los Angeles Times»

JULIO A. PARRADO
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NULVA YORK.— lLos Angeles
Times sufre una gran sacudida. El
cuarto diario de tirada en Estados
Unidos, y uno de los més influ-
yentes del pais, se enfrenta a los
agresivos planes de remodelacidn
de su nuevo cditor, Mark Willes.
El presidente del megagrupo de
comunicacién  Times-Mirror
—propietario del diario— ha baja-
do desde sus despachos para
hacerse cargo de la remodelacion
del diario californiano.

El nombramiento de Willes,
conocida como ¢l «asesino de las
cereales» por su pasado en una
cmpresa hariners, estd causando
un gran malestar en el seno del
diario. L.os planes de Willes, dis-
pueslo a cualquier cosa por alracr
nuevamente al diario a los lecto-
res, han provocado ya las primeras

dimisiones. Shelby Coffey, editor
del diario en los pasados ocho
anos, ha dejado su puesto espan-
tado por el estilo de Willes, que
compara un periddico con la carne
de la hamburguesa.

Sin embargo, entre otro sector
del periddico, los proayeclos de
Willes han levantado el entusias-
mo. A diferencia de otros editores,
Willes no ha apostadao por la diver-
sificacion del periddico hacia otros
negocios. Muy por ¢l canlrario, s¢
ha deshecho de otras divisiones del
grupo. Segin Willes, lo que pren-
tede ¢s «continuar con la linea del
grupo Time-Mirror», editor de la
revista Tirne y del diario The Was-
hington Post.

Su ambicioso objetivo radica en
aumentar en un 50% el mimero
de lectores para que estos lleguen
al millén v medio.

A Los Angeles Times le falta la
cuota fuerte de mercado con la

que cuentan otros periddicos de
grandes drcas urbanas.

Por ¢llo, uno de los pilares del
crecimiento va a ser un relanza-
miento de la seccidn en espanol.
Willes quiere que ésta cabre carta
de independencia para capturar el
mercada latino de Los Angeles, la
ciudad con mayor presencia his-
pana de EEUU.

la entrada de Willes también
ha provocado la jubilacién antici-
pada de su veterano editor,
Richard Schlosberg III. Este dlti-
mo apenas habla conseguido
remontar la difusién del rotativo
pese 4 que cmprendid algunos
intentos desesperados como el del
pasado mes de junio, cuando se
redujo el precio de cada ejemplar
de 50 a 25 centavos de délar.

Cuando se tomdé esa medida, la
circulacidn del diario habia tocado
fondo con la venta de 1,21 millo-
nes de ejemplares diarios.

Shelby Coffey.

AUDIOVISUAL

Las TV incumplen la
prohibicion de anunciar
alcohol, segiin Fomento

® |a asociacion de autocontrol
considera ilicita la publicidad
indirecta de bebidas de mas
de 20 grados en television

MADRID.— l'odas las iclevisiones
nacionales han vulnerado la prohi-
bicién de emilir anuncios de bebi-
das aleohdlicas, de acuerdo con los
datos aportados por el Ministerio
de Fomento al diputado del Grupo
Mixto Manuel Alcaraz. El informe
se conocid ayer, el mismo dia en
que la Asociacion de Autocontrol
de la Publicidad (AAP) hizo pribli-
co ¢l pedido a las marcas Bacardi,
larios y Johnnie Walker de que
retiren su publicidad de la TV.

El ministerio de Rafael Arias
Salgado estudia la imposicion de
sanciones a TVE, Antena 3, Tele
S y Cunal Plus por la emision de
anuncios de bebidas alcohdlicas de
més de 20 grados, informa Efe. De
acucrdo con ¢l informe propaorcio-
nado al diputado, el ministerio ha
abicrto expedientes suncionadores 1
las cadenas por infracciones come-
tidas durante los seis primeros
meses del ano.

En relacién con los 12 minutos
de publicidad permitidos legalmen-
te por cada hora de emisidn,
Fomento afirma que su vulneracisn
s¢ ha incrementado «nolablemente
desde enero». También se asegura
que todas las televisiones han
incumplido las normas de identili-
cacién y colocacién de la publici-
dad, si bien sc¢ reconoce que las
cadenas se encuentran en un «pe-
riodo de adaptacidn» a los criterios
de nterpretucién de la normativa,

En cuanto a los anuncios de hehi-
das, su prohibicién es una vieja rei-
vindicacion de las asociaciones de
consumidores, que han acusado a
varias marcas de publicidad enga-
fosa ¥ han pedido la intervencién
de la asociacién creada por el sector
publicitario para autorregularse.

En un fallo dado a conocer ayer,
¢l jurado de lu AAP acordd que
se retiren los anuncios de marca
de Larios. Para los expertos, los
consumidores asocian esa campearia
«con ¢l producto de Larios que les
resulta mas conocido, esto es, la
gincbrar, También destacan que en
otros elementos de la campana se
incluye un vaso con cubitos de hie-
lo, por cjemplo, que deja poco lugar
a dudas sobre el producto que se
pretende vender.

Cn la misma linea, solicitaron
que se retiren los anuncios de
Bacardi de la televisién. Para la
AAP, la publicddad corporativa y lu
de producto directo se debe some-
ter a los mismos limites legales. Asi,
deducen gue, al comnedir la marcu
anunciada con la de la hebida alco-
holica, «hace pensar a los consu-
midores gue es csta bebida la que
realmente se estd promocionando».

Lo mismo ocurrid con un anun-
cio de Johnnie Walker que patro-
cinaba un programa de televisién.
La AAP cnliende que para los
patrocinios rigen los mismos limites
que para la publicidad directa.

W Los sindicatos de RTVE
[ recogen firmas de apoyo a
un manilicsto en defensa del
modelo ptiblico de radio y tele-
visiénn que ha side elaborado por
los trabajadores. Scgin explicaron,
va cuentan con 200 firmas de per-
sonalidades del mundo del arte, lu
cultura y el espectaculo.




